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打造“転客利札”区域公用品牌

屯商提升衣芦品倫値

“客家耕転，和平有礼”，我省和平真作刃国家敏和省級“双

料”由子南条遊衣村鋳合示苑去，在“庚量某夜”“晶牌強衣”

的戦略指尊下，打遣“転客和礼”区域公用品牌，通辻由子南条

大力宣佑推戸井舗偉本地衣戸島，既妥善解決了各多鎮衣戸島舗

信雄題，又満足了消費者対原生窓佳辰衣戸島的需求。

－、多村振共，品牌先行

和平去位千九連山区京麓，是全国客家衆居真之一，衷耕文

化波都，客家風′惜淳厚。近年来，和平去紫孤政策机遇，堅持把

東亜作為一項特色戸並、仇勢戸並、富民戸並来孤。在和平去政

府及其由子南条帆会的共同努力下，成功打追区域公用品牌“耗

客和礼”，寓意“客家耕転，和平有礼”。“転”代表耕転，転

学包含当地衣人的匠心耕作；“客”代表客家文化，亦是和平文
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化的根源；“和”代表其域象征，也是対客家文化的重要朴充；
“礼”代表戸島礼品化，通辻占“和”字呼位，包含和平礼数的

含又。“耗客和礼”品牌打追走和平其推劫衣特戸島提梢升級的

重要挙措，以品牌建竣功尤共、以屯南平合力哉体、以安全品庚

力核大言　以消費需求為専向，打進一批有規模的市場粂曹主体，

提升和平去衣戸島的晶牌影的力和戸島附加値，特効貧困樺太脱

貧致富，促遊金真東池戸地面尿量樽型笈展。

二、打遺品牌，助推上行

“我吃着家タロ感銘美的衣戸品長大，也京眼見通了父老多

京耕秤的辛苦。我希望辻更多人品芸到我個家多的美味特戸，了

解到我個家多文化，我希望在家多傲些事，通辻屯商、品牌蒔助

多京イ両州欠。”和平玄室迭由子南条有限公司患、盗理芙迭由東的

表示。公司作為一家与注本地衣戸島上行的屯高遠菅服各商，釈

放口向位多村振共、晶牌張衣的工作号召，努力再来与外部手並資

源及多只管渠道的合作，八“品牌＋屯商”入手，辻和平真峯家

特戸和客家文化“走出去”。和平其通迂整合金具衣特戸島資源，

孤好品牌建投，精lt∫打遣七品牌相夫的視覚体系和包装。以猪狩

桃、腐竹戸地力主孤手，集合百香果、客家黄浦等戸島，集結力

量，遊歩秀共晶牌墓相，通過“着客和礼”公用品牌実現銃一杯

准、栓測、包装、宣侮、停兵“五鉱一”，梅本上戸品推向更力

丁目的市場，打破衣戸島“蔵在深山人不味，的局面，辻和平去

走出一条地域文化与衣池戸地相集合的“多資源整合”之路。和

平其搭建犬猫旗規店、東京特戸店、耕多多、微信高城等屯商助
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衣只管平台，引専更多渉衣企並、衣民合作社、家庭衣場、神葬

大戸参与岡上只管，辻更多更好的特色衣戸島是向市場。

三、品牌張衣，服努戸山

近年来，和平去堅持地衣戸島品牌建没作為実現衣並増致、

衣民増収的重要着力点，大力践行品牌共衣戦略，便衣戸島品牌

知名度和市場占有率不断提升。獅狼桃作為和平去衣並仇勢戸

並、主早戸並与支柱戸並，已大逆全国名特仇新衣戸品目束，井

成功荻得国家地理椋志保押戸品称号。毎年8月前后，正是和平

獅狼桃盛戸的季市，上市的和平獅狼桃果形実現，耐酸道中，ロ

感放任，品庚仇良，深更消費者青味。和平真也商公共服各中心

以区域公用品牌“転客和礼”以及‘‘和獄，，対外逆行銭上舗管，

把戸島雅子到全国各地。2020年，和平真備偉“転客和礼”獅

狼桃420多重，戌交薇530多万元。“耗客和礼”区域公用品牌

有数地助力了戸並笈展和多村振共。

扱送：商各部流通笈展司。

ー3－


