《广东老字号认定管理办法（征求意见稿）》起草说明

一、起草背景

2017年，中共中央办公厅、国务院办公厅印发《关于实施中华优秀传统文化传承发展工程的意见》，提出实施“中华老字号保护发展工程”，明确“完善中华老字号名录”的具体任务，并将其纳入“十四五”重点项目继续推进。2021年，经中央批准，“中华老字号”认定被纳入全国示范创建活动项目目录。2022年，经国务院同意，商务部等8部门联合印发《关于促进老字号创新发展的意见》，提出“按照示范创建相关规定，统筹推进中华老字号和地方老字号认定，建立动态管理机制，定期调整、公布中华老字号和地方老字号名录”。同年，广东省人民政府办公厅印发《广东省促进老字号创新发展行动方案（2022-2025），提出“建立健全评定标准体系，制定出台广东老字号认定管理办法，统筹推进广东老字号认定工作。”。2023年1月，商务部等5部门正式发布了《中华老字号示范创建管理办法》（商流通规发[2023]6号）。

二、起草过程

我厅以《商务部等8部门关于促进老字号创新发展的意见》（商流通发〔2022〕11号）和《商务部等5部门关于印发<中华老字号示范创建管理办法>）的通知》（商流通规发〔2023〕6号）为依据，借鉴上海、江苏、浙江等地制定老字号认定管理办法的做法，结合我省工作实际，起草了《广东老字号认定管理办法（征求意见稿）》（以下简称《管理办法》）。《管理办法》陆续征求了省有关部门、各地级市以上商务局的意见，进行了专家咨询论证，最后形成《管理办法》（征求意见稿）。拟会同省文化和旅游厅（文物局）、省市场监管局（知识产权局）联合印发。

三、主要内容

《管理办法》全文共五章二十六条，包括总则、认定条件、申报与认定、动态管理和其他。明确了认定对象、认定标准、认定周期，加强了监督管理，完善了“有进有出”管理机制。

（一）总则。明确出台目的和广东老字号定义，确定省商务厅、相关部门和市级商务主管部门职责分工。规定广东老字号认定对象为品牌、认定主体为企业，将能够体现品牌示范性、企业代表性、行业引领性的广东老字号品牌及其所属企业一并确认，共同纳入广东老字号名录（名录样式参考示例——广东老字号企业：广州酒家集团股份有限公司，品牌：广州酒家）。

【政策背景和相关说明】

1.《中华老字号示范创建管理办法》第一章对于中华老《通知》主要内容分为两部分，一是申报要求及流程，二是工作要求。明确了企业申报的流程、审核部门、需提交的材料，强调了纪律要求。

其中《评价指标》共31条评价指标，从历史底蕴、文化传承、社会影响、经营情况、社会贡献、荣誉奖励六个维度开展评价，总分100分，为广东老字号认定提供量化依据。

（一）历史底蕴

总计13分。从创立时间、原址保护、历史价值3个方面进行评价。
（二）文化传承

总计12分。从技艺传承、文物保护、传承载体、理念影响4个方面进行评价。
（三）社会影响

总计26分。从品牌权属、驰名商标、宣传方式、诚信经营、绿色经营、传播方式、跨界融合、营销渠道、消费体验9个方面进行评价。
（四）经营情况

总计39分。从主营业务、盈利能力、市场覆盖、企业上市、管理制度、体制机制、服务品质、产品创新、技艺革新、研发平台、人才培养11个方面进行评价。
（五）社会贡献

总计6分。从社会责任、公益活动、行业标准3个方面进

行评价。
（六）荣誉奖励

总计4分。



